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9_’ Agenda

» ¢Qué es la Publicidad en Buscadores?

» Hacer una campana (y hacerla bien)
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¢, Qué es la Publicidad en Buscadores?
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9’ Imaginemos una solucion publicitaria
L]

v ... que llega a personas que buscan
activamente su producto o servicio,

v por la cual usted solo paga si alguien se interesa
por su oferta

v’y que le permite fijar en todo momento el precio
por contacto cualificado

Esto es, en resumen, la Publicidad en buscadores, el

marketing en buscadores, el Search Marketing o los
enlaces patrocinados

http://searchmarketing.yahoo.es




9’ Los Enlaces Patrocinados en accién
]
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S Wb lrdgenes | idey | Pig Amanillas | Compeaes | s - ]
| usuario I casaruarsrsoors_| p=—= e YaHoO!
hace una Espafin
busqueda -
fusesr (¢ eniodalaWeb € snespafic! © en Espaft
lada empresa pone
len marcha la
T -
casas [urales en Zaragoza campana
W 1] e - Degscubre Segund &3 Ia Weh pars comprar y vendar
w |Hateles on Zaragoza dosde 466
." "
- Hiteles en Zaragoza ‘e
" woorws wiajeselo AL i TRy =l i 3 g -
o5 listados viajeselcartninglis.os - Diste B € on Hotelos. La mayor cabidad, procio y garartia " ftulos
se Ord‘ehan Casas rurales Zaregoza | Cuia Casa Turismo Rural lo
en funcion El apartads Casas Ruralos Zaragoza, &5 una guia 66 alsamientos rurales de la . Casas rurales .
> Asagin > Zaragoza > La Luna Tunsmo rural Coral de Barlalo *
; \evision editorial y
casas rurales zaragoza, tunsmo rural zaragoza,_aloamientos rurales .
CASA RURAL EL MATADERQ estd stuada a las aliseras del pusblo de Codos (Zaragoza) . EL laprobacion

TAJD COLORAD - ZARAGOZA 15 plazas. Casa Rural Completa. 5. Martin
wrw casasruraleszaragoza.es - -

http://searchmarketing.yahoo.es

Llegue a potenciales clientes que buscan su
= producto o servicio de forma activa

jUsted no busca clientes, hace que éstos le encuentren!

v' Contacto de alta calidad:
Usted alcanza al internauta justo en el momento en que éste busca sus
productos y servicios

v Alta precision en la seleccion del grupo objetivo:
Usted se da a conocer solamente cuando sea relevante para su negocio

v' Mensaje publicitario a la medida:
Comunica el mensaje exacto utilizando titulos y descripciones adecuados a
la busqueda realizada

Llega a aquellos clientes que estan buscando en ese momento
sus productos o servicios

http://searchmarketing.yahoo.es ) g 6




9’ Solo paga por lo que obtiene
]

v Usted determina siempre y en todo momento cuanto pagar por cada
contacto

v Fijay cambia facilmente el posicionamiento respecto a los
competidores directos

v Paga solamente el precio por contacto cuando el potencial cliente
realmente se interesa por sus productos o servicios (Modelo de CPC o
Coste por Clic) y no cuando ve su anuncio

La empresa maximiza el retorno de su inversién publicitaria

http://searchmarketing.yahoo.es

’ ¢ Porque funciona?
= Labulsqueda: uno de los pilares de Internet
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[Base: Todos los usarios de Internet (n=4.017) y todos los usuarios espafioles de Internet (n=514)]
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’ La solucién para
= encontrar el sitio del anunciante

Mas de 8 de cada 10 usuarios usan habitualmente buscadores después de
recordar parcialmente la direccién de un sitio Web

Ocasionalmente
17%

A menudo
52%

Todo el tiempo
31%

Mas de una de cada tres mujeres usan siempre un buscador, al igual que el 40% de los
usuarios entre 24 y 34 afios.

* Cuando recuerda parte de la direccion de un sitio Web, o cuando no la recuerda en
absoluto, ¢ usa un buscador?

=
Fuente: Carat Expert, Buscadores: Un complemento a la publicidad tradicional. fy

Encuesta llevada a cabo del 23 al 30 de May, 2007 sobre 500 usuarios
http://searchmarketing.yahoo.es

’ Motivos que afectan la eleccion de resultado en
s un buscador

e Conocer previamente la marca o haberla visto es el primer factor de
influencia en la eleccién de resultados en buscadores

[ P. De los siguientes motivos que te ofrecemos a continuacion, por favor sefiala los dos (maximo) que han tenido més peso a la hora de elegir la primera opmoﬂJ

% Vertical N .
La he visitado [ENIEENED 36

Porque era la primera o de

las primeras opciones Posicion

Lei el titular en azul y me

interes6 mas reafividad

He comprado en esa pagina

Conozco la pagina, aunque no
recuerdo haberla visitado

Me llamé mas la atencién y no
sé bien por qué

Otros motivos

=
[

Base: 1.170 Total muestra B

Fuente:  [Jthecocktailanalysis
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6’ Buscadores como herramienta de MKT: Valor
unico

Los buscadores permiten Illegar a un usuario activo y altamente

segmentado.
Venta por
Catélogo
5 Alto Revistas Trade Buscadores
[ONNE) Opt-in E-mail
-g g Mailing
c
S o
S e
O & TV _
% Bai Radio
alg Exterior

I Pasivo l I Activo I

Participacion del Consumidor

Cfmara
NS s
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6, ¢Y qué pasa con el usuario, con nuestro
= potencial cliente?




Hacer una campafa (jy hacerla bien! ©)
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9’ ¢Como empezar?
= 5 pasos sencillos

-YA-HOO-’m MARKETING

Aninciese en Yahoo! Search Marketing en 5 pasos sencillos

1 Definir una segmentacion geografica zNecesita ayuda?
Muestre suanuncio a los clientes de todo el mercado espafiol o seleccione
i & o Provincias ficas. ¢Necesita ayuda? Le podemos ayudar a encontrar sus
palabras clave v a redactar sus anuncios. Obtenga mas
2 Calarr palak clave ralaci fas con su P informacion acerca de la Campaiia asistida.
Beleccione palabras o frases relacionadas con los productas v los sericios
(ue sU Negocio proporeiona, Glosario de términos
3 Definir su presupuesto
Defina su presupuesto mensual y un coste por click Seleccionar un mercado
4 Crear su anuncio Mercado

Redacte &l anuncio gue se mostrard a sus clientes Esparia ;I

5 Activar o guardar su anuncio Suscrihirse en:

Para activar su anuneio, una vez |0 hava revisado, debe introducir su * Espafiol
informacian de facturacidn, o hien puede guardar su anuncio hasta que esté € English
preparado para activarlo.

http://searchmarketing.yahoo.es




’ ¢,Como empezar?

a 1° Paso: Definir la distr

ibucién de su anuncio

Segmentacion geografica

1. Definir una segmentacion geografica

iDesea mostrar sUaNUNCID at0d0s 108 UsUatios del mercado espafiol? jPrefers restingir la
distribucion de su anuncio a romunidades auldnomas o provincias deniro de dicho mercada?

Cémo seleccionsr gaogréficamante s los cliantas

[ ragina Ayuda
Glosario de términes

Sumercado para estacuenta (7): Espafia

ia en cuanto a

&7 6h geowrafica ™ Todo el pai

Segmentar por:

Cormunidad autdnoma ¥

/ Eleccion de las provincias o comuni
0 el mercado espaniol entero

™ Comunidades autdnoma Mapa ‘ | Regiones seleccionadas ‘
V¥ Aragin E
™ Cantabria S
M CastillayLedn Ao
Valladolid -Soria

Castilla-La Mancha i
O Ciudad-Redrigs - Madrid
IC catalufia Badajoz
™ Comunidad Foral de Navarra Wurcia «“Alicante

Sevil
T Comunidad Valentiana B o “San|Roque
Wonte Hacho! R

T Comunidad de Madrid L (Siaslcananas
T Edremadura

* L'exactitude du ciblage géographique nest pas garantie et peut varier en fonction de différents fa

http://searchmarketing.yahoo.es

cteurs dont le niveau de ciblage choisi

¢,Colmo empezar?

2° Paso: Seleccionar las palabras clave

Seomentacidn geografica Palahkras clave:

2. Seleccionar palabras clave
4Qué ofrece su negocio? Entre [as palabras clave (2] gue describen l0s productas ¥ senicios

Considere afadir estas palabras elave.:

ntroduceion manualde las palabras clave
0 de na listd nias completa

Estimacian
mensual de
hisquedas™

turismo rural 3.789 - 57.180

Palabras clave asociadas

A Afiadir

e ayudam 4 buscat palabras
sugitiendols una lista de palabias que

4 Afiadir

Introduzca sus Palabras Clave

Introdiuzea hasta 50 palabras
por linea

ve 0 expresiones de bisqueda, una

Falabras clave seleceionadas: 3 de 60

cagsa rural zaragoza
casa rural aragon
casa rural

flieton buscadas en niestrared de

S0CI0S e el nes pasado. fei

tambien el voltmen

http://searchmarketing.yahoo.es




¢,Como empezar?
= 2°Paso: Seleccionar las palabras clave

Trucos para seleccionar palabras de busqueda relevantes.
Por ejemplo: casa rural zaragoza

v’ Extraer todas las variantes de la marca y la URL

v’ Extraer palabras genéricas y especificas

v" Introducir modificadores a las palabras (Ej:"online”, “barato”, “internet”, etc.)
v’ Usar verbos de accién, como “comprar”, “reservar”, etc.

v’ Revisar las entradas y busquedas internas de su Web para aprender cémo
buscan sus usuarios su producto y su Web

http://searchmarketing.yahoo.es T 17
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¢,Como empezar?
= 3°Paso: Definir su presupuesto y su puja maxima

Seamentacidn geoardfica |Palabras clave|  Costes y presupuesto

3. Definir su presupuesto

¢Cudnta le gustaria gastarse cada dia? Defina un limite de presupuesto diario para SERG
en Estimar. Después aparecera una puja recomendada para las palabras clave que
también estimaciones de sus impresiones y clics mensuales

iesto diario, |

S | Fagina Ayuda
Sto mensual strategias de pujss y presupussto
Glosario de términos

1. Limite de presupuesto diario. € [3 Diario | Mensual

para su cuenta [7]*

@ El presupuesio Mensual Estimado {a 30 dias)

Impresiones estimadas 96 2.880
es €90,00 |

Clics estimados

2. Su puja maxima [

Teniendo en cuenta sus palabras claves y su limite de gasto diario, 1a puja
maxima gue nosotros estimamos e va a reportar mas nimero de clics 8s
€051

Use puja recumendadaf%l/; 0,51

aTar, B e R e e e e e e e e B TR NG LS e e e e S
E | presupuesto disrie de la cuents &n Un porcentaje superior al 10%.
ehdacion de la o has Ha arts pagina Aztan. calaladas s ande s PRI sus daktes historcor para sue palabias HatE Brturnan 2ol drnaribe

ja p
uesto v la lista de

fas previamenic
clegida




’ ¢,Como empezar?
s 4°Paso: Crear su anuncio

Segmentacion geogréfica Palabras clave| | Costes ypresupuestn|  Creacidn de anuncios

4. Crear su anuncio

Redacte un anuneio en relacian con las palabras clave gue acaba de seleceionary que deserina sus | @ pagina Ayuda

praductas y servicios. Este anuncia serd el que se mostrard aI0s usuarios, sus clientes potenciales Esaribir un titulo ¢ una descripcion eficacgh
Una vez haya campletado el proceso de suscripcidn, podrd entrar en su cUenta y crear anuncios Seleccién de la direccidn URL correcta
adicionales Glosario de términos

Consejos sobre |a redaceitn de anuncios
Titulo (%) Wista previa del anuncio

Descubra nuestra casa rural en Zaragoza Descubra nuestra casa rural =
W Escribir MEJOres anuncios
Descrincidn (2]
Situada a 30kms de Zaragoza, en un entomo muy =] Situada a 30kms de Zaragoza, « Incluya la palabra clave en el titulo v
tranguilo. Con piseing en un entarno muy tranguilo Ia descripcion,
=l Conpistina, =l
« Agegirese de que tanto el titulo coma
Palabras clave la descripcion son relevantes para
URL casa rural Zaragoza - todasilacipalatras:class
hitp: o test es casa rural castilla « Destague su productn o sewicio con
X respecto a sus competidores (p.e
- taza il “tienda oficial” o "entrega gratuita’)
Redaccion del fitulo, 1a
i i & Seleccione una URL de destino que
Cion y eleccion de sea diferente a su home page, asi
0 web de st a dispondrd de una URL mis

petsonalizada

para toda su lista de
palabias

« Sisolo presta sericio en un Area,
especifigue en que lugar o lugares
(p.e."Flores en WYalencia®)

e Asegirese de que su anuncio cumple

\iscldn Barsipader con las Pautas Editoriales

visualizar los anuncios gue estan

siendo mostrados con respecto a las
busquedas de las palabras clave
seleccionadas.

http://searchmarketing.yahoo.es

’ ¢Cémo empezar?
= 4°Paso: Crear su anuncio

Trucos para crear su anuncio.

v Honestidad - Sea honesto y realista con sus descripciones.

Esto es lo que atrae a sus consumidores. Evite superlativos, pero si realmente es
usted el mejor, refiéralo cuando entre el usuario en su Web.

v Enfasis - Cuando le sea posible, incluya la palabra de busqueda tanto en el
titulo como en la descripcion. Y posicione la palabra clave de manera destacada.
Esto le garantizara una indice de click un 50 % mas alto.

v Enlaces profundos - Conecte una URL directa al contenido relevante para
que la experiencia del usuario y su proceso de compra sea mas agil y comodo.

v" Y mas: Incluya promociones especiales y relevantes.
Utilice nombres de marcas de fabricantes en las descripciones

v'Para usted: Mayor conversion entre bisquedas y compras
v'Para el internauta: Experiencia satisfactoria que redunde en mas visitas en el futuro

http://searchmarketing.yahoo.es
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¢Como empezar?

a 9°Paso: Activar su anuncio y validar

Campaia:

Lttt che o sispsabi s o dho s cimmta: & Fngionos sokeccienmiis:

Presupupsta Mensusl Eetmadn (3 30 diss)- € 00,00

. Resumen de tados los elementos de
T i 3 s T Ssucleita teliidea el los A pacos
P el € 0 51 .

Dlecedene

G e arsncioes: Grupi de

It i b il et sben e b st

Mm@

Conyasafia®

£ ¢ 32 caracteres, | e taner #l menas un
Bueche dnchalr el AT e L,

introduccion de su
5 R infurmacion de
mreccion ot conexion

Vierten

[C—
Wiabtd 0 o

ras e T ——
=izt  6igo o sngudar s Fm

Ultimo paso para activar
’@ S0 Centi e ntroduic
S p———— RSN S O ARl 5is datos de contacto y
bancarios

Activar sl anuncie.

P .
{GEIATATT &l
-3

http://searchmarketing.yahoo.es 21

¢,Como gestionar su cuenta?
= Acceso auna plataforma 24h

YAI‘IO‘O! SEARCH Beana aneat S Assiatarce [ Aids
MARKETING  [Gdesnsaritn. 1

dauved asnonceur ou beson Sade 7 Lisez ceci en promier

Presenciade Ling
“Ayuda’ en todas las
paginas

[ Tatmema e bora | campognes | appans | namaisiration
Racherrher

Fanama Tesah (1 110483)

Panama Test-fr

5 Maos: [T R — P raRpR—
Tadet w3 weriey > Imnprappiany Chay Canvarang Codn
peres - . wwa

Eagrs Fanabyso pous B Compln sdmintsiratea Panama Test-
I I1272497] dequais. 10 jul, 17 1595 15T o e o arnbtres

a Geaphigen: [Ches B

P o—————

S S T S— " A Sintesis de su cuenta

¥l rbacon dans a b B i\ y iesullados
U007 L compie < Panama T it Wil ]\ =
g s Sus alénas o .-m/\’.l;‘" - .
[weawres capnes 3] n1ar07 4 maenr [

Lni o
Campigre  WOOUS ieesens  Tdecks(N) Gk CPCmont®  Commitioesmdiecer  Comenienn | Chledafaness®  Coid
"
bLE o 19 0¥ o 3 0,00

ndicadoies de la aciividad de sis
Canpanas siado de ous Banbaiias
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Conclusioén ...

http://searchmarketing.yahoo.es

9’ En lugar de buscar clientes...
L]

La Publicidad en Buscadores, una solucion:

v’ Potente:
Su Web aparece en los sitios més visitados de
Internet: los buscadores

v Eficaz:
Usted genera trafico cualificado hacia su Web,
pagando solamente por las visitas efectivas

v Rentable:
Puede seguir y optimizar su retorno de inversion
en tiempo real

v' Sencillay flexible:

Con una plataforma sencilla, intuitiva, completa y
que permite personalizar segun sus objetivos

http://searchmarketing.yahoo.es
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¢ Preguntas?

Emilia J6dar Amat
amate@yahoo-inc.com

= _
o R gl

\kg._a\_ Aly
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